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INDLEDNING

Kan kulturlivets forretningsstrategier professionaliseres? Kan kreativ kultur og erhvervsliv ga hand i
hand? Er det helt umuligt at synliggere de skjulte kulturskatte?

Danmark har et rigt og blomstrende kulturliv. Den kunstneriske kvalitet er i top, og vi kan pa mange omrader kon-
kurrere pa lige fod med den gvrige verden. Det er i kulturlivet, at store som sma kan fa ekstraordinaere kunstneri-
ske oplevelser for livet.

Dette betyder dog ikke, at alle kulturudbud klarer sig lige godt. Dele af det danske kulturliv formar ikke at generere
den synlighed og anerkendelse, de fortjener. Det vil berige hele det danske kulturliv og generelt give det mere
opmazerksomhed og derved mere anerkendelse — nationalt savel som internationalt — hvis disse allerede eksiste-
rende skjulte skatte hjeelpes frem i lyset.

Vi er et overbygningshold fra faget Dansk pa Kgbenhavns Universitet. Vi beskaeftiger os med kommunikation, og
siden september har vi forvandlet os til et konsulentbureau, som har arbejdet med at professionalisere kulturlivets
forretningsstrategier. Vi vil modarbejde de barrierer, der findes mellem kulturlivet og erhvervslivet. Kulturlivet har
et hidtil uset antal muligheder for at na ud til et bredere publikum ved at samarbejde med erhvervslivet. Dette
behgver ikke at betyde, at kulturlivet skal ga pa kompromis med deres kunstneriske integritet.

Dette opleeg er derfor en udfoldet strategi for, hvordan dansk kulturliv kan fa bedre gkonomiske vilkar og mere
synlighed i den brede offentlighed. Vores analyser af trends og tendenser i samfundet har fert til udviklingen af
en reekke konkrete, nytaenkte udviklingsmuligheder for en udvalgt akter i det danske kulturliv. Ved at teenke i nye
platforme og oplevelsesgkonomi kan man skabe synlighed og mervaerdi til

kulturlivet. Som case har vi udvalgt dansk berneteater. Dansk bgrneteater har efterhanden eksisteret i mange
artier og har udviklet sig til omkring 130 professionelle trupper, der rejser rundt i hele landet. Bgrneteatrene er
meget anerkendte i teaterbranchen, og de haster desuden stor opmaerksomhed internationalt. Problemet er bare,
at synligheden og anerkendelsen stopper der — dansk bgrneteater er nemlig langt fra pressens og den almene
befolknings bevidsthed. Dansk bgrneteater har i mange ar gnsket sig en nationalscene, hvor forzeldre kan dele
de eventyrlige oplevelser med deres bgrn. Et gnske som kan ga i opfyldelse ved at teenke uden for de traditio-
nelle rammer.

Ideen med strategiopleegget er, at hvert afsnit er en strategi for, hvordan man kan opna det overordnede strategi-
ske mal, nemlig synlighed og anerkendelse. Det er meningen, at de enkelte afsnit skal spille sammen for at skabe
den storste strategiske gennemslagskraft. Afsnittet "Barneteater pa nye platforme — tv og internet” ger det klart,
hvordan man kan benytte de visuelle medier til at skabe synlighed. Her gennemgas der eksempler pa tv-produk-
tioner, der promoverer bgrneteater, og der gives et forslag til promovering af barneteater gennem virale spots pa
internettet.

Efterfalgende afsnit "Berneteater og CSR” belyser, hvordan bgrneteater kan opna kapital og derved synlighed
gennem samarbejde med erhvervslivet. Det bliver konkretiseret, hvilke typer bidrag man som virksomhed kan
give. Hertil er der vedlagt et eksempel pa en brochure, der skal tiltreekke de enskede samarbejdspartnere.

Dernzest folger afsnittet "Guerillateater”. Guerilla er en interessant vanebrydende metode til at skabe opmaerk-
somhed pa uventede tidspunkter og steder.

"Kongelig protektion og ambassaderer til dansk barneteater - Royalty, star quality og greesredder” er et afsnit, der
beskriver, hvordan man kan benytte enkeltpersoner i en strategi efter synlighed. Disse kan udggre: en kongelig
protektor, der kan give officiel status og opmaerksomhed; kendis-ambassadegrer, der som rollemodeller inspirerer
deres fans til at ga i teatret; og endelig lokalambassadearer, der bruger deres netveerk til at sprede interessen for
berneteater pa lokalplan.

Strategiopleeggets sidste afsnit "Barneteater i undervisningssektoren” er en omstrukturering af dansk bgrnetea-

ters visuelle identitet, sa den bliver brugervenlig. Der belyses ligeledes metoder til at inddrage bgrneteater i den
daglige undervisning i folkeskolen.

Vi haber, at det danske kulturliv vil lade sig inspirere!

Ja, jeg synes ogsa, det lyder
kedeligt. Men sa lad mig lige
prove at forteelle dig en lille hi-
storie i stedet for. Den handler
om en dame, der hedder Inge,
og hendes sgn Alexander. Og
vi er ogsa med! Her her...




1. BORNETEATER PA NYE MEDIEPLATFORME - TV 0G INTERNET

@elig var Inge hjemme fra arbejde, det D

de veeret en lang dag med mange mader, og
nu treengte hun bare til at slappe lidt af. Men
Alexander var helt oppe at kgre, de havde
haft om teater i skolen i dag, og nu insiste-
rede han pa at de skulle have sadan en dims,
sa de kunne tage DR’s nye bgrnekanal. Han
plejede da ellers ikke at se ret meget tv, men
han blev ved med at sige noget om, at han
skulle lave en video med mobilen sammen

med sine venner. Inge matte vist hellere tage
en snak med Alexanders leerer i morgen...

En made, hvorpa bgrneteater kan skaffe sig mere synlighed, er ved at teenke i alternative platforme. En alternativ
platform, set med teateroptik, kan eksempelvis veere tv og internet, som ikke har tradition for at blive anvendt til
promovering af teater.

Visninger pa tv og internet kommer bredt ud i den danske befolkning. Det giver mulighed for at preesentere meget
information pa kort tid, og samtidig skaber det en underholdningsvaerdi hos modtageren.

Ved at bruge tv og internet som platform er der adskillige muligheder for at fa dansk berneteater pa den offentlige
dagsorden i Danmark. Det er dog vigtigt at pointere, at medierne ikke skal bruges til at bringe teaterforestillinger,
men det skal derimod bruges til at skabe synlighed om bgrneteaters mangesidede funktioner og kvaliteter.

Malet er at opna viden og genkendelighed hos modtageren, og gennem visuelle medier bringes bgrneteater ind i
folks stuer, dagligdag og dermed bevidsthed.

DE FIRE KONCEPTER

Dette afsnit preesenterer fire forskellige koncepter, der pa hver deres made vil skabe synlighed omkring dansk
bgrneteater. Koncepterne henvender sig til forskellige malgrupper og afspejler et udsnit af de mange muligheder,
der er for at promovere bgrneteater i visuelle medier.

Hvert koncept er strategisk taenkt i forhold til at opna et optimalt samarbejde med tv-stationen eller et evt. pro-
duktionselskab. Underholdningsvaerdien i tv-programmerne henvender sig hver iseer til den foreslaede tv-stations
kerneseere. Pa den made vil tv-stationen opna hgje seertal og popularitet, hvilket fx ger, at DR kan levere et
produkt, som lever op til deres public service-forpligtelse. Samtidig er der pa konceptet til TV2 er taget hgjde for,
at de skal have en bredere og mere kommerciel underholdningsvaerdi af hensyn til deres reklameindtaegter.

Koncepterne er uafhaengige af hinanden, men kan med fordel kombineres som en del af en overordnet kampag-
nestrategi.




REJSEDOKUMENTAR
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OO Dansk borneteater on tour
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Folg Peter Mygind sammen med en dansk
B ‘T’fﬁ:““ UNGE bgrneteatertrup pa rejse rundt i verden. | da-
gens afsnit er de naet til Kina, hvor teatertrup-
station 2, pen skal optreede pa en kinesisk folkeskole.
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e Dansk berneteater er verdenskendt, og hver  EXITIE———— -
ori eneste dag optraeder danske teatertrupper SxiDananark: prisan for porrio
YersttesMave,  for bgrn i hele verden. En af borneteaterets Den sorte bois Mysteret om
fuberkBSi - store styrker er, at de seetter tabubelagte Srangen e gaciie Hrop

R emner til debat i bernehgjde. t5n ilnktlandarie Hoback e
Desperats Y|dste du, at dansk borneteater er det bedste ' 7= #tes Pendvrkerr m
Venner i verden?- Snart ved hele Danmark det! “_mim
KONKURRENCE

Dokumentaren kan vaere en fgljeton i 6 afsnit, hvor hvert afsnit finder sted i et nyt land.

Programmet viser bgrnenes oplevelser, reaktioner og umiddelbare kommentarer - fra Kina til Kage.
Peter Mygind folger ogsa de danske teatertrupper pa festivaler rundt i verden, hvor de videregiver og
udveksler deres erfaringer og kompetencer med udenlandske teatertrupper.

Rejsedokumentaren er et programkoncept, som bringer flere af barneteatrets styrker i spil, og det giver
samtidig seeren mulighed for at opleve, at dansk bgrneteater er det bedste i verden.

. Malgruppe: Forzeldre
. Sendetid: Hverdag kl. 20 pa DR1 eller TV2
. Budskab: Dansk bgrneteater er af hgj kvalitet og det bedste i verden

. Den gode historie: Hjeelpe bern med at handtere tabubelagte emner
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Dansk ber —en gemt
Temalgrdag handler i dag om dansk bgrneteater. Programmet
giver et tilbageblik i berneteaters historie, som har bevaeget sig fra
en 68er-flipper-kultur til i dag at naerme sig en popcorn-kultur.

Dansk barneteater er kendt og respek- R

tereti hele verden, men alligevel findes ..o oo

der endnu ikke en nationalscene til bar-  europ=iske filmpris 2008
DR2, lprdag ki. 20.00

neteater herhjemme. Folg berneteaters
kamp for at fa en nationalscene, og veer [FIEIZEEE
med, nar DR2 tager pulsen pa bernetea-
ter i dagens Danmark.

Din indgang til Deadline
£DR.

16.00: Historisk baggrund for dansk sektion pé DI
borneteater

17.30: Kampen for en nationalscene til e .
dansk bgrneteater
18.25: Rejseprogam, folger danske -

teatertrupper ude i verden
19.40: Reportage om berneteater i
Danmark lige nu
20.00: Forskellen mellem berneteater og
voksenteater

Din indgang til ¥iden Om p&
DR.

dr.dk/smagsdommerne
'

| forhold til rejsedokumentaren har Temalgrdag en smallere malgruppe, som i forvejen er kulturelt interesseret.
Men der er i denne programflade mulighed for at fortzelle dansk berneteaters fulde historie og samtidig fa sat en
mere saglig vinkel pa emnet. Den smalle malruppe kan betragtes som et middel til at na malet om den brede of-
fentlighed.

Konceptet for Temalgrdag er allerede fastlagt. Det kan derfor udnyttes til at saette fokus pa indhold frem for form.

. Malgruppe: voksne

. Sendetid: lerdag p4 DR2

. Budskab: Dansk bgrneteater er af hgj kvalitet og det bedste i verden

. Den gode historie: udviklingen fra en 68er-flipper-kultur til popcorn og slush-ice
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Morten hanger i og Mortens barmeunderholdning.
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) 07.00 Peter Pedal
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Quiz med store pramier.

TV1000 Adtion

Tv- teaserne er sma klip pa 2-5 minutter, som eksempelvis viser en kort dramatisk fortzelling eller gar bag om sce-
nen ved en produktion. Tv-teaserne kan indeholde leeringselementer, hvor mindre barn kan leere at teelle eller gve
alfabetet. Pa den made kommer endnu en af dansk bgrneteaters styrker, lzering gennem leg, ogsa i spil pa tv.

Fordelen ved tv-teasere for tv-stationerne er, at de er gode til at udfylde "huller” i programfladen og er dermed et
koncept, som mange tv-stationer vil kunne gere brug af.

Tv-teaserne skal indeholde berneteaters logo, som ogsa i andre sammenhaenge repraesenterer dansk bernetea-
ter. Formalet med kortformat-genren og logoet er genkendelighed.

. Malgruppe: bern

. Sendetid: Tv-teasere kan sendes fer eller efter bgrnetimen, i forbindelse med en reklameblok eller pa
DR’s nye bgrnekanal.

. Budskab: Dansk bgrneteater er af hgj kvalitet og det bedste i verden

. Den gode historie: Teater kan ogsa forega uden for scenen

LOMMEFILM ®

% » va,
4+ Bepgernfivn: Kodeord: sk: \ybruger // Kodeord? 9.814 online

Go' eftermiddag gaest

€r du fils pé mobilen? Er du fuld af gode ideer?
Og har du en filminstruktor gemt i maven?

Har du haft beseg af berneteater pa din skole?
Brug mobilen, og sla dig les som filminstrukter.
Lav en kort film om bgrneteater pa din mobil pa
max 1 minut, og veer med i konkurrencen om at
blive filminstrukter for én dag. R e )
Beorneteater handler om mange ting — hvad
betyder berneteater for dig?

Send dit forslag til 1234 med teksten bgrnetea- ARTOMANIA fo
ter senest den 01.02.2009. g

Vinderen far eget filmhold bag sig til at lave en
film i professionel version. Filmen vil blive brugt
i en synlighedskampagne for bgrneteater.

Konceptet om lommefilmen er strategisk funderet i at fa modtagerne til selv at producere filmen, hvilket farst og
fremmest gor processen interaktiv. Resultatet taler derefter de unges sprog og udtrykker deres humor og made at
taenke pa, hvilket er steerke kriterier for en god YouTube-rating og hgj seerfrekvens.

De virale spot skal indeholde bgrneteaters logo, som ogsa i andre sammenhzaenge repraesenterer dansk bgrne-
teater. Formalet med kortformat-genren og logoet er genkendelighed.

. Malgruppe: bern og unge

. Sendetid: online

. Budskab: Dansk bgrneteater er af hgj kvalitet og det bedste i verden

. Den gode historie: Teater kan ogsa forega uden for scenen, og du kan lave det selv.




2. BORNETEATER 0G CSR

@nder havde snakket om det YouTubem

lige siden, han kom hjem fra skole — "alle mine
venner har set det, ma jeg ikke nok?”. Inge var
ikke meget for, at han surfede pa nettet alene

i den alder, sa hun gik med til, at de kunne se
klippet sammen. Det var faktisk ret sjovt, selv
om det gik steerkt, og der ikke var nogen replik-
ker. Alexander grinede sa hgijt, at det var umu-
ligt ikke at grine med, iseer da skraldespanden
sprang i luften, og alle de forbipasserende sa
helt lamslaede ud! Men hvad var meningen med

det sidste billede, hvorfor var det sa vigtigt at en
af dem tabte en handske?

At arbejde strategisk med en Corporate Social Responsibility-strategi er endnu et eksempel pa, hvordan man kan
skabe synlighed for dansk berneteater. CSR giver mulighed for at taenke ud af boksen i forhold til finansiering,

og hos virksomhederne ligger der desuden en stor ressource i form af viden og erfaring, som dansk kulturliv kan
gere brug af.

| princippet kan en CSR-strategi bruges til et hvilket som helst kulturprojekt; den foreliggende strategi er dog
teenkt som finansieringsmulighed til en nationalscene for dansk bgrneteater.

En nationalscene vil give gget synlighed og have en samlende funktion for dansk bgrneteater. CSR giver en mu-
lighed for at finansiere en nationalscene pa en made, hvor Danmark kan stette op om et kulturprojekt uden, at det
skal ga gennem statens penge til kulturstotte.

I DIALOG MED ERHVERVSLIVET OM CSR

Det kan veere sveert at sige noget entydigt om, hvad virksomheder er pa udkig efter, nar de leder efter CSR-pro-
jekter. Virksomheder bruger blandt andet CSR til at skabe et godt image og brand bade internt over for medar-
bejdere og eksternt over for samarbejdspartnere og kunder, og derfor er der stor forskel pa, hvad man laegger
veegt pa i forbindelse med CSR fra virksomhed til virksomhed. Disse citater stammer fra en reekke interviews
med danske virksomheders CSR-ansvarlige. Her forsgger man at give en karakteristik af, hvad det er, de i deres
virksomheder ligger vaegt pa:

"Det skal veere et fornuftigt og velorganiseret projekt, der har en effekt og gerne har med lzering at gore — og sa
ma det meget gerne veere et baeredygtigt og langsigtet projekt.”

"Det skal veere en god ide, og et baeredygtigt projekt. Noget, som vi selv ikke ville kunne gore.”

Mange virksomheder er interesserede i at indga samarbejde med kulturprojekter, fordi kulturlivets blade vaer-
dier ofte ligger langt veek fra virksomhedernes egne. Indgar man et samarbejde kan nogle af kulturlivets vaerdier
smitte af pa virksomhedens image.

CSR-STRATEGI
Udgangspunktet i en CSR-strategi for dansk bgrneteater kunne veere et arligt tilbagevendende arrangement i
form af en temaaften, der har fglgende elementer som omdrejningspunkt:

- uformel event

- opleeg om CSR og bgrneteater
- deltagerinput

- workshops

- viden- og erfaringsdeling

- netvaerk

- god mad




Arrangementet kan veere en platform, hvor virksomhederne mades og diskuterer, hvordan de arbejder strategisk CSR-STRATEGIENS FORCER [

med CSR i deres dagligdag. Til arrangementet kan virksomhederne selv komme med forslag il, hvordan de fore- Atindga et samarbejde med erhvervsvirksomheder i form af CSR giver ikke berneteater eksplicit synlighed, men
stiller sig at det konkrete CSR-koncept for deres virksomhed skal se ud. Derudover er arrangementet pa lzengere det abner for nogle muligheder, som kan give bareteater synlighed og anerkendelse. CSR kan give dansk ber-
sigt et godt sted at skabe netveerk, bade virksomhederne imellem og mellem erhvervs- og kulturliv. neteater folgende:
"Vi arbejder helt sikkert ud fra en netveerkstanke, hvor virksomheder gar sammen om en god sag.” . @konomisk stotte til eksempelvis en nationalscene for dansk borneteater
. Tveerfagligt samarbejde med erhvervslivet, hvor kulturlivet ger brug af erhvervslivets ressourcer,
erfaringer og viden
. Virksomhedernes medarbejdere involveres personligt og professionelt i arbejdet med at promovere dansk
berneteater
. Et bredt netvaerk, som kan bidrage til forankring af dansk bgrneteater i hele samfundet

Virksomhederne kan bidrage pa mange forskellige mader. Det kan veere alt fra at give donationer i form af penge,
lane medarbejdere ud, til at give slik eller drikkevarer til teaterforestillinger.
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Forside  OmDiscover  Kontaktos Sitemap
[ Her er dus Forside > Profiler > DISC MedarbejderProfll > Egenskaber
Vi arbejder med ... DiSC MedarbejderProfil
HR-lgsninger|

Profiler

"At stotte et kulturprojekt er et bevidst valg. Det
har en stor betydning i forhold til j 3
kunder kunder og forretningspartnere.”

- John Andersen

Datoer og tilmelding
H -2

Nyheder

InForum (log-in)

John Andersen, fedt 22.februar, 1952. HR-medarbejder pa 5. ar.

Til dagligt arbejder John med intern kommunikation, men en dag om maneden
ser Johns arbejdsdag helt anderledes ud. John er nemlig meget engageret i
det danske kulturliv, og derfor har Discover besluttet at give en arbejdsdag om
maneden, hvor han kan arbejde for dansk berneteater.




novo nordisk”

Kaere kollegaer!
Vi far beseg af berne-teatergruppen
Batida fredag d.12.januar kl. 16.30.

Tag jeres bern med til dette
hyggelige arrangement. Popcorn og
saftevand til alle bern og voksne.

Kom glad!

Tilmeld dig pr. mail pa:
spj@novonordisk.dk

Lees mere om Batida her:
www.batida.dk

FORSLAG TIL KULTURPARTNERE

Keere kunde

Vi vil gerne invitere dig og din familie
til premiere pa begrneteaterforestillingen

Otto er et naesehorn

Forestillingen opfgres pa den nye Natio-
nalscene for dansk berneteater sendag
den 23.februar kl. 14.30.

Vi haber, du og din familie vil komme og
have en sjov og hyggelig dag sammen
med os.

Tilmeld familien hos Ditte Hansen pa:
dh@nykredit.dk

Lees mere om Otto er et naesehorn pa:
www.nzesehorn.dk

Pa hjemmesiden kan du finde sjove spil
og konkurrencer for bgrn!!

OFFENTLIGE ORGANISATIONER:

SPONSORBROCHURE ]
Initiativet til kontakten med virksomhederne kan tages ved at tilsende en infopakke indeholdende en informativ
brochure samt oversigt over sponsorbidrag. Der er udarbejdet et udkast til en brochure, som kan bruges, nar man
seger sponsorer/kulturpartnere. Udkastet er ikke seerlig konkret, da det ikke er malrettet specifikke virksomheder.

"Hvis man arbejder strategisk med CSR og vil gare en forskel, s& ma man kigge pa, hvad virksomhedens kerne-
veerdier er.”

Ved henvendelse til erhvervsvirksomhederne anbefales det derfor at vedleegge et malrettet falgebrev, hvor de
pageeldende virksomheders veerdigrundlag adresseres.
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Dansk berneteater
-Teater i verdensklasse-

sorat 5-10.000 Kr.

=Dst wt lave kumst for barn er st batragks dem som nogen, der kar st # DU O N1 Tt

stiller nojagtig de samme sporgsmal til tilvierelsen, som Voksne mennesker gor, 59 g eiyonthibmd
e vk Feu Gl B el dem. Wi skl e give dem svaret, men give dem Rot H at proflere. e i ey A
materialet, for god kunst giver mennesket materialet til at forstd verden med.« Soanzor pb Enens hjemmeside

Seren Vilente Ovesen, Testergruppen Batids

ERHVERVSVIRKSOMHEDER: Thvol
LEGO 00

DR
Danske Bank Sizelso
Nykredit F{) o
Nordea

Jensens Befhus
Amagerbanken Experimentariet
Lan og spar P .

" Danmarks Akvarium

NRGi Faetter BR
Berlingske Tidende Egmont
Politiken o
Dong Energy vy
Vestas
Ramball
NCC FONDE:
Dansommer Dronning Margrethe og
Lalandia Prins Henriks Fond
Bonbonland Kong Frederik og Dronning
Danfoss Universe Ingrids Fond
IBM Statens Kunstfond
Actavis Politiken Fonden
Molo Ny Carlsbergfondet
Numph A.P. Mgller og Hustru
IdaT Chastine Mc-Kinney Mgllers
Urtekram Fond
Sgborggaard Det Obelske Familiefond
Smaéfolk Ole Kirks Fond
Katvig

Forlaget Carlsen

Kulturministeriet
Kommuner i
hovedstadsomradet

ORGANISATIONER:
Danmarks Teaterforeninger
Danmarks Musiker Forbund
Dansk Journalist Forbund
Danmarks Leererforening
BUPL

Mejeriforeningen

Dansk Sygeplejerad
Leegeforeningen

Dansk Skuespillerforbund

ERHVERVSVIRKSOMHEDER:
Danmarks Teaterforeninger
Danmarks Musiker Forbund

Dansk Journalist Forbund

Danmarks Leererforening

BUPL

Mejeriforeningen

Dansk Sygeplejerad

Laegeforeningen

Dansk Skuespillerforbund

Velkommen til en succeshistorie.
Dansk tester for bern og Lnge er en succes! Der er omkring 130 professionelie bemeteatre |
for teater

den
Danmark - uanset ocial, skonomisk og etnisk status - mulighed for st kemme | teatret.

Bemetestrene hoster desuden stor intermational opmeerksomhed, o9 der spilles |
DA o GAREK PIOBUCH! DaMMlastetorestRng Ruer 4 Bret und ot aler sadet shed
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Rét t 8t kabe yoerdigers biletter med 10 rabst
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50 tatarileter o unight Vstertorestng
onar
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annonce |
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at; 1 Diver sty  sponsor p jemmeside
af Nogjemie Ret Ditetter med 20% rabat

ydedigere
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Gratis

Hovedsponsorat - ovar 150.000 Kr.

09 dens kunder pi

Testerprogrammer til sl
Ster annonce | teaterprogram
Rk t st profilre og sktivre virksomheden som sponsor

 sporsor ph hemmezide
Rttt kabe yderdigers bilelter med 206 rabst
Spoasmiade pb At K souhons Vet of e

Alle priser or ox. Moms
Sponsorater e fradragabeseitigede




3. GUERILLATEATER

Dagen efter kom Inge teenksom hjem fra
arbejde. Altsa - hvorfor skulle de altid veere sa
kritiske? Inge havde syntes, det var et godt
forslag, at alle skulle have en enkelt handske
pa hele dagen for at ggre opmaerksom pa
bgrneteaters indsats pa integrationsomradet.
Og ham konsulenten havde virket som om,
han var ret professionel og vidste, hvad han
snakkede om — de var nok bare bange for at
gere sig selv til grin. Vent lige lidt — havde han
ikke lige vaeret i avisen? Noget med gade-
teater? Sa matte han jo veere skuespiller i sin
fritid...

En anden made at skabe synlighed omkring dansk berneteater er ved at benytte sig af happenings i form af gue-
rillateater. Denne inddragende teaterform kan samtidig bruges til at markedsfere abningen af dansk bgrneteaters

kommende nationalscene pa en vedkommende og utraditionel made.

‘\‘ Rejser side24
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‘ ;i KOBENHAVN - 10%

Beorneteater pa gaden

Born og forzeldre fik sig en overraskelse pi
Stroget i gir, da en gruppe mennesker ud af
det bl begyndte at spille en teaterforestilling
midt pé diben gade. Gruppe 38, som teater-
truppen hedder, forsvandt ligesi hurtigt, som
den kom.

| Atpusher atas sorenvihelm, erinspi- | Klovnen lofter den da klovnen begynder at
Tre atapank manga s k.

unge pige op i armene drille pigen, si hun

og kaster hende op i bliver godt graven og

Vivil have kunst | 500 S0nn L G

pa vaeggene tilsyncladende sit fore- Dansk Barneteater

sy havende, og pigen falder  er flyttet ud i det fri for at
e K soms e erpange |t jorden med of brag.  komme heltud il it

fon De til- publikum. I gar var det de

e e fiwise | Skucre griner og ommer  shoppende bomefamilicr
st n | sigisympati med pigen.  ph Amagertory, der fik sig én

De yngste blandt publi-  pé opleveren. Det havde de

kum jubler begejstret, ikke regnet med.

TEATER I DET OFFENTLIGE RUM

Ud af det bla dukker en teatergruppe op og begynder at spille deres forestilling.
Tanken er, at det skal forega pa steder, hvor der er mange bern, fx pa skoler og i
fritidsklubber, samt i og uden for Aftenshowet, Go’ morgen Danmark og Go’ aften
Danmark, pa Hovedbanegarden, Radhuspladsen og andre offentlige steder. Man
skal veere opmaerksom pa, at det nogle steder kraever en aftale at optraede, men

de forbipasserende skal ikke vaere informeret i forvejen. De forbipasserende bliver
vidner til en overraskende begivenhed, og de kan med fordel inddrages i denne gue-
rillaoptraeden. De mennesker, som ikke har kendskab til eller benytter sig af dansk
berneteater, far dermed mulighed for at opleve barneteater der, hvor de befinder sig.
Borneteatret rykker ud til publikum. Hvis folk ikke gar i teatret, ma teatret rykke ud til
folket. Det geelder om at veere dér, hvor publikum er.

Det skal veere sma teatergrupper, der optraeder — og med fa rekvisitter, som de selv
kan have med, sa der ikke skal stilles udstyr op pa stedet. Forestillingen skal ople-
ves, som om den lige kommer forbi — som overraskelsesmoment. Derfor skal det
heller ikke veere lange forestillinger, men sma korte situationer. Selve indholdet af
forestillingerne er op til skuespillerne, da de bedst selv kender deres repertoire og
ved, hvilke forestillinger der kan opfares i det offentlige rum. Det skal saledes veere
mobile forestillinger. Forestillingerne er praeget af improvisation — i trad med hap-
pening-traditionen - de er interaktive, uformelle og primeert for barn, selvom deres
forzeldre ogsa gerne ma inddrages og fa noget ud af forestillingen.

si0e37
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HAPPENING

« En happening er en optraeden, begiven
hed eller situation, der inddrager forskel
lige kunstneriske discipliner, fx sang,

dans, musik, teater og digtopleesning.

« En happening kan forekomme hvor som
helst og nar som helst

« En happening har elementer af impro
visation og kan inddrage publikum

GUERILLATEATER

« Begrebet guerillateater er inspireret
af guerilla marketing

« Guerilla marketing er en ukonven-
tionel made at reklamere pa

« Guerilla marketing forekommer uden
for traditionelle reklamemedier
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Med kostumekaelder
Ga rundt i huset
Venner

Chat

Guerilla Teater

Har du set min handske?

\

/

Plakater fx. p
Handske
Sko

Bold

Yo yo

/

fx.
Arto
Bibliotekers hj.side

fx.
Huset
usets egen \ Frikvarter
Vi Unge
fx'. \ Anders And
Bibliotek Olivia
Kantiner Girls
Busstoppesteder

Svgmmehaller
Idraetsforeninger
o L o

fx.
Radhuspladsen
Toge
Indkgbscentre

/

\
med fx.
Skoler
Tivoli
Idraetsforeninger

Rekvisit

indlgser...

N

Billet
Rekvisit Popcorn

kan veere..

...endel af
abningsfore-
stillingen

]
Guerillateater er en god made at udnytte dansk berneteaters ressourcer pa, da man her ikke har gkonomien til at
iveerkseette store kommercielle marketingskampagner. Desuden er denne form for markedsfering ogsa i trad med
dansk bgrneteaters egen selvforstaelse og uafhaengighed af de kommercielle markedskraefter. Guerillateater er
saledes en billig made at skabe opmaerksomhed pa, der udnytter dansk barneteaters kreative styrker.

EN GLEMT REKVISIT

Guerillagruppen forsvinder, som den kom, og efterlader sig et aftryk i form af en rekvisit, som skuespillerne har
brugt i forestillingen. Den glemte rekvisit kan eksempelvis vaere en handske, en kuglepen, en madkasse, en pla-
kat eller noget helt andet, der passer ind i forestillingen. Den glemte rekvisit har en patrykt tekst med adressen til
en hjemmeside, sa folk kan orientere sig naermere, hvis de er blevet nysgerrige og ensker at vide mere om, hvad
der skete, og hvor teatertruppen stammer fra.

GUERILLATEATER 0G ABNINGEN AF DANSK BBRNETEATERS NATIONALSCENE

Guerillateater kan med rette ogsa fungere som markedsfering for abningen af dansk berneteaters nationalscene.
Den glemte rekvisit kan indga som en del af abningsforestillingen pa nationalscenen og pa den made binde
guerillateater-forestillingerne sammen med den primaere abningsforestilling. Har man vaeret sa heldig at samle
den glemte rekvisit op, kan den eksempelvis indlgses til en billet eller popcorn til en aktuel forestilling pa national-

scenen.

GUERILLATEATER 0G MERE KONVENTIONEL MARKEDSFORING

Guerillateater kan ogsa med fordel spille sammen med mere konventionelle markedsfaringsmetoder. Man kunne
eksempelvis fa trykt en plakat, der efterlyser den rekvisit, som guerillagrupperne efterlader rundt omkring i byen.
Plakaten skal selvfalgelig placeres strategiske steder sasom: pa biblioteker, i kantiner, pa busstoppesteder, i
svemmehaller og idreetsforeninger. Derudover kunne man indrykke plakaten som annonce i Frikvarter, Vi Unge,
Anders And, Olivia og Girls. Desuden vil internettet veere et godt sted at annoncere, da mange bern og unge bru-
ger nettet hver dag. Her klikker de sig eksempelvis ind pa Arto og andre sider, der henvender sig specifikt til barn
og unge.

Pa plakaten er der en henvisning

til en hjemmeside, som fgrer nys-
gerrige ind til dansk bgrneteaters
nationalscene online. Her kan et onli-
nespil tiltraekke det unge publikum.
Det kunne veere en virtuel scene, en
kostumekeelder, virtuelle skuespillere
og andre elementer, som et teater
bestar af. Her kan bgrnene ga rundt
i en virtuel teaterverden og prove
alle ting af og samtidig skabe sig

et netveerk med andre bgrn. Ved at
udnytte ressourcerne fra de medier,
som barn benytter dagligt, vil man
saledes kunne na de bern, der ikke
kender til eksistensen af dansk ber-
neteater.
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En made dansk bgrneteater kan opna mere synlighed og anerkendelse i befolkningen, er ved at fa tilknyttet en

protektor og flere berneteater-ambassaderer. Disse vil veere med til at tale barneteaters sag i offentligheden og

pa den made veere med til skabe mere opmaerksomhed omkring emnet.

Overordnet er denne strategi udarbejdet af tre spor: Idéen om en kongelig protektor, idéen om kendis-ambasa-

derer og idéen om lokale bgrneteaterambassadegrer. De tre delelementer kan bruges hver for sig, men kan med

Da Inge kom op til personalemgdet nogle fordel benyttes pa samme tid for at opna maksimal synlighed.

dage senere, havde de alle sammen siddet

og snakket om en pakke, der var kommet

med posten — eller sadan troede Inge i hvert

fald forst, det var. Lidt efter havde hun fundet

ud af, at der havde vaeret nogle mennesker i

sjove kostumer, der havde afleveret pakken

i receptionen med en masse fagter uden at

sige en lyd. De havde slet ikke faet snak-

ket om det nye kontraktudkast den dag, da

de havde haft alt for travit med at diskutere,

hvem der skulle nomineres til at veere "kultu-

rambassader” for virksomheden. Der var laet folkefest, da ber lenge de national officielt
blev abnet den 1 april. Bern og foraeldre var stremmet til Vanlgse for at fa et

glimt af H.K.H Kronprinsesse Mary.

Der var flag, sang og feststemte mennesker dagen lang. Bernene kunne lege med
teatersminke, preve kostumer eller selv vaere med i et teaterstykke.

DANMARKS ROYALE UGEBLAD

Scenen er sat til dansk borneteater

TV BLADET

Aftenens store gallafest var i en klasse for sig selv. Sangere, skuespillere og kendte fra
det danske kulturliv indtog den rede Igber og medte talsteerkt op til aftenens gallaprae-
miere og fest.

—

“ Det er en helt seerlig dag for dansk kul-
turliv. Nationalscenen er en gave til hele
den danske befolkning”. Siger Kronprin-
sessen i abningstalen, som ogsa ger det
klart, at det er en sag, der ligger hendes
hjerte neert.




Et brag af en abningsfest

Peter Mygind: "Jamen det er da bare s&
stort, at dansk berneteater endelig har
faet en nationalscene. Jeg er jo vokset
op med bemeteater, og ved hvor stor
en virkning og indflydelse det kan have
pa barn.

Jeg gor alt for at give den holdning
videre til mine egne bgrn. Min sen er

fx fast blogger pa Borneteaters hjem-
meside”

Paprika Steen: “Det er en keempe
udfordring at skrive og instruere et tea-
terstykke for bern. Det er langt sveerere
end jeg forst troede, da bern jo allerede
er komplekse mennesker.”

Paprika Steens stykke bliver vist pa

) ) Fakta: National-scenen til oktober og handler
Den rgde Igber var rullet ud til abningsfe- + Nationalscenen har om mobning. Hendes bror Nikolaj Steen
sten. Bade kendte og kongelige var mgdt 3 sale. har skrevet musikken.
op for at veere med. « Der er plads til i alt == =
675 publikum. Hella Joof: “Prut og bavs kan fa bade

Jeanette pa 14 vandt

; « Der skal opfares 175 voksne og bern til at grine”, siger Hella,
den kreative skole- . ™~ iler. "Men j
! konkurrence, og har forskellige forestillin ‘mens hun smiler. "Men jeg er stolt af at
| derfor veeret med til at ger pa et ar. veere ambassader for dansk borneteater,
indetenalonalsce- |+ Billtprisen biver 25- rolossonaiie. Det o b e Danmark
nen. "Jeg gleeder mig _ " y
55 kr for barn og 45 far en nationalscene, hvor borneteater

rigtig meget il at se det
' endelige resultat’ siger
| hun spaendt.

75 kr for voksne kan vise deres mange kvaliteter frem”.

4.1 KONGELIG PROTEKTION

Idéen bag tilknytningen af en kongelig protektor er todelt. En kongelig protektor vil med sin status i den offentlige
debat kunne generere en masse opmaerksomhed for bgrneteater fra mediernes side. Specielt den kulgrte presse
ville dukke op til eksempelvis en abning af en nationalscene for bgrneteater, alene fordi en kongelig deltager.
Samtidig kan en protektor ogsa veere med til at tale berneteaterets sag i offentligheden og dermed udbrede kend-
skabet til Danmarks helt eget og unikke bgrneteater. Gennem dette arbejde vil en kongelig protektor ogsa kunne
inspirere til, at andre mennesker ensker at bidrage med stette pa forskellig vis.

ANS@GNING OM KONGELIG PROTEKTION
Der findes ingen standardmodel for ans@gning om protektion, men det vil dog veere fordelagtigt at have visse
overvejelser med, nar man gar til opgaven. En ansggning ber indeholde:

- en beskrivelse af dansk bgrneteaters arbejde
- de grundlaeggende veerdier
- hvad der gor dansk bgrneteater til noget unikt

STRATEGISKE OVERVEJELSER MED H.K.H. KRONPRINSESSE MARY SOM EKSEMPEL &

Hvis det eksempelvis besluttes, at man gnsker at ansege H.K.H. Kronprinsesse Mary om kongelig protektion, er
det en god ide forst at skaffe viden omkring prinsessens andre protektorater. Kronprinsessen er allerede protektor
for Barnehjeelpsdagen og involveret i kampen mod mobning i skolerne. Det kunne vaere oplagt at bruge dansk
berneteater til at bidrage med underholdning for anbragte bgrn, alvorligt syge bern eller fremhzeve den store
indsats mod mobning i skolerne ved hjeelp af kvalitetsteater.

Da bgrneteater har et internationalt udsyn, og hgster stor international anerkendelse, sa kan kronprinsessens
australske rgdder maske ogsa inspirere til et samarbejde med australsk bgrneteater. Det kunne eksempelvis give
mulighed for udveksling af gaestespil mellem Danmark og Australien.

14,2 AVMBASSADPRER FOR DANSK B@RNETEATER

Idéen med bgrneteater-ambassaderer indeholder to spor. Det ene spor er udnzevnelsen af en raekke kendte
ambassaderer — eller kendis-ambassadgrer — som i kraft af deres status kan tiltraekke mediernes opmaerksom-
hed. Det andet spor er idéen om at udnzevne nogle lokal-ambassadgrer, der som lokale ildsjeele kan udbrede
kendskabet til dansk berneteater i deres lokalomrade. Pa den made foregar ambassadgrernes arbejde bade pa
lokalplan og pa landsplan og treekker pa energien fra mennesker, som braender for dansk berneteater. Samtidig
anerkender strategien mediernes magt over den offentlige dagsordenen og dermed deres vigtige rolle for en
synlighedsstrategi.

4,2.1 KENDIS-AMBASSADBRER

Idéen med kendis-ambassadgrerne er, at de skal udpeges blandt kendte danske medie- og kulturpersonligheder,
som tidligere har udvist interesse i at arbejde med kulturtilbud til barn. Ambassadgrerne kan i kraft af deres status
som kendte i den danske offentlighed skabe synlighed om dansk berneteater. Man kunne eksempelvis forestille
sig, at de kendte kunne beskrive deres egne og eventuelt deres bgrns oplevelser med bgrneteater. Historierne
kunne tilsammen udformes som en lille folder, som kunne vedlaegges i kulturtillaeg og teaterfoldere. De kendte
kunne ogsa vaere med til at promovere bgrneteaters logo pa tej, neglekaeder eller iPod-cases osv.

Dansk bgrneteaters store engagement og professionalisme kunne til gengeeld smitte af p4 ambassadgrerne, som
pa den made fremstar som et godt eksempel og fortalere for en god sag. Saledes kunne ambassadgrerne ogsa
styrke det offentlige billede af deres egen person. Hvis ambassadgrerne inddrages i det kunstneriske arbejde,
kunne det ligeledes bidrage til deres egen udfoldelse som kunstnere og styrke deres kreative evner. Som ambas-
sadgrer vil de desuden blive rollemodeller og inspirere bade bgrn og foreeldre til at ga i teatret. Dermed skabes
grundlag for, at barnene ogsa i en senere alder vil interessere sig for scenekunsten, ligesom deres foraeldre
maske kan fa abnet gjnene for teatrets mangfoldige tilbud. Det vil veere til gavn for hele teaterbranchen — ogsa pa
langt sigt.

OVERVEJELSER VED VALG AF KENDIS-AMBASSADZRER

| sagens natur skal ambassadgrerne veere kendte i offentligheden for at kunne skabe synlighed omkring dansk
berneteater. Det kan vaere en fordel at finde kandidater, som har stiftet familie og derfor har en naturlig interesse
for barn.

Nar ambassadererne veelges, sa skal man gere sig overvejelser om, hvem der kan have interesse i at samarbej-
de med hinanden. Ambassadegrerne skal have mulighed for at skabe nye kontakter, men det kan samtidig veere
en god idé at serge for, at de kender nogle af de andre pa forhand. Det skaber bade motivation og kendte ram-
mer. Det vil veere en god tommelfingerregel af at begreense antallet af ambassadegrer til hgjst 10, da det ellers kan
veere sveert at skabe et tilhersforhold og engagement.




Folgende kendte kunne méaske veere interessante at have i kikkerten:

Marie Louise Wille
Martin Brygmann
Paprika Steen Peter Frodin

Alberte Winding
Anders Lund Madsen
Anders Morgenthaler

Bubber Peter Mygind

Casper Christensen Rasmus Bjerg

Ghita Nerby Sebastian Klein

Hanne Willumsen Signe Lindkvist

Hella Joof Sigurd Barret

Jytte Abildstrom Seren Fauli

Kaya Bruel Seren Hauch-Fauchsball

Kjeld Nergaard Wikke & Rasmussen

Lisbet Dahl

4,2.2 LOKAL-AMBASSADZRER

Idéen med de lokale ambassadgrer er, at de skal udpeges blandt bgrn og voksne i Danmark, som har udvist
engagement og interesse for barneteater. Det skal vaere en zere at blive udnaevnt til lokal-ambassader. Udnaev-
nelsen kan eksempelvis veere en anerkendelse af en persons engagement i forbindelse med bgrneteater, af lang
tids 'tro tjeneste’ for sagen eller af resultater, som personen har opnaet.

Kernen i lokal-ambassaderernes arbejde er, at de er personligt involverede i sagen, og de derfor ogsa selv far en
gleede ud af arbejdet. Gennem deres lokale netvaerk kan de vaere med til at sprede interessen for bgrneteater.
Lokal-ambassadererne kan blandt andet:

- Skabe synlighed gennem graesrodsarbejde pa skoler, i institutioner og pa arbejdspladser
- Skrive artikler og anmeldelser til lokale medier, skoleblade o.s.v.

- Uddele foldere og haenge plakater op

- Vise berneteaters logo pa kask og lignende

Man skal ikke underkende den personlige tilfredsstillelse, der kommer af at engagere sig i en sag! Det giver des-
uden lokal-ambassadgrerne en unik mulighed for at vaere en del af og pavirke deres lokale kulturliv. P4 den made
understotter arbejdet barneteatrets grundlzeggende demokratiske livssyn.

Samtidig skal der skabes rammer for, at lokal-ambassadgrerne kan made ligesindede entusiaster til sammen-
komster pa landsplan, hvor de kan udveksle idéer og erfaringer. Man kan ogsa belgnne lokal-ambassadererne
med fribilletter til dem og deres familie, bade lokalt, men ogsa til den nationale bgrneteaterscene.

OVERVEJELSER VED VALG AF LOKAL-AMBASSADZRER
Det er vigtigt at fa fat i dem, som har indflydelse i lokalomradet. Det geelder eksempelvis:

- politikere, der kan veere med til at prioritere kommunale midler.

- Leerere og skoleinspektarer, der bestemmer hvilke kulturtilbud, eleverne skal have

- foreeldre, der sidder i foraeldreradene

- Kulturjournalister pa lokalaviserne, der indirekte pavirker, hvad der er pa dagsordenen i lokalsamfundet,
og de kan gennem anmeldelser og artikler skabe synlighed for dansk begrneteater.

- barn, der kan veere med til at pavirke deres kammerater og foreeldre, sa kendskabet til dansk berneteater
udbredes og styrkes.

Neeaes

Nyheder Sport Kultur Kommune

Se flere spendende ﬂEhI

Kontakt

SegpdVaneseBadet:[ | Nyhegsarkiv

Skoleinspekter udnzevnt til ambassader

Skoleinspektor Henrik Bruhn er blevet udi t til for
Dansk Borneteater. Lilleskolen pa @stre Allé i Vanlase var i gar pyntet op til fest,
da insp fik overrakt kal.

Henrik Bruhn Sgrensen har gennem hele sin karriere, forst som skoleleerer og si-
denhen som skoleinspekter pa Lilleskolen, vaeret steerkt involveret i berneteater.
Han har sat det som mal, at eleverne pa Lilleskolen minimum skal se 3 teater-
stykker i Iobet af deres skoletid. Henrik Bruhn Sgrensen, der ogsa er medlem af
lokaludvalget, arbejder for at fa malet indfert pa alle kommunens skoler.

"Borneteater har s& mange kvaliteter og
facetter, som gar i trdd med folkeskolernes
paedagogiske virke. - Og vigtigst af alt, sé er
det alle barn, som far en oplevelse, nar det
foregar i folkeskolen, og ikke kun de bgrn med
ressourcesteerke foraeldre.”

Over af amb, depokalen viser
stor anerkendelse og ros for Henrik Bruhn
Serensens indsats pa lokalplan og 25 ars tro
tieneste.

"Jeg er bezeret over, at veere repraesentant og fortaler for berneteater. Det har i
alt for mange ar veeret en overset kulturskat”

Den store fokus pa dansk bgrneteater startede
med indvielsen af nationalscenen i april maned.
P4 nationalscenen viser teatertrupper forestillin-
ger i lobet af dagen for skoleelever.

For skoler pa Fyn og i Jylland kerer den rullende
scene, teaterbussen, ud pa skolerne.

"Det fungerer rigtig godt med teaterbussen for de
skoler, som ikke er lige sa heldige som Lillesko-
len at vaere b taet pa natic 3
Skoleinspektor Henrik Bruhn Sorensen B9 skal veere i ig for alle born.
modtager boreteaters ambassaderpo-  Men med den store succes de har, abner der vel
kal pé Lilleskolen pa @stre Alle. snart en scene mere i jylland,” siger Henrik Bruhn
Serensen.

Tirsdag den 2. december 2008
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5. BBRNETEATER I UNDERVISNINGSSEKTOREN

@sad og smilede i sofaen. Det havde mé@
ikke veeret en helt tosset ide med den fordy-

belses-uge pa Alexanders skole alligevel, selv
om Inge havde syntes, det lad lidt langharet.
Alexander havde i hvert fald laert meget, og han
havde aldrig fortalt sa ivrigt om noget for, som
han havde gjort til fremlaeggelsen den dag. Det
skulle nok ogsa blive sjovt til forseldremadet

i aften, hvor skuespillerne skulle komme og
fortzeller om, hvad de havde lavet med ungerne
i lobet af ugen. Inge mente, hun kunne kende
logoet pa invitationen, havde hun ikke set de to
sma figurer for?

En anden made, hvorpa dansk berneteater kan forbedre sin synlighed og anerkendelse i befolkningen, er ved at
give samarbejdet med undervisningssektoren et ansigtsloft. Dansk bgrneteater har i mange ar veeret tilstede og
spillet en vigtig rolle i undervisningssektoren, men ved hjeelp af dette afsnits anvisninger vil barneteaterforestillin-
ger kunne inddrages i mange forskellige undervisningsforlgb i langt hgjere grad, end tilfeeldet er i dag.

SERVICE DESIGN

Dansk bgrneteaters nuveerende made at arbejde pa skal sendres til at veere et brugervenligt koncept, der malret-
ter sine tilbud direkte til undervisningssektoren. Med andre ord skal det ligge ’lige til hgjrebenet’ at benytte bar-
neteaterforestillinger som en del af undervisningen i folkeskolen. Bgrneteater i undervisningssektoren skal altsa
laves om til et servicedesign. Servicedesign handler om tage udgangspunkt i brugernes behov ved at observere
deres handlinger. En kortlaegning af den made, som brugerne rent faktisk handler pa, og ikke hvordan vi tror, de
ger, danner udgangspunktet for optimering af processerne.

ARBEJDSBETINGELSERNE FOR EN FOLKESKOLELARER

| dag modtager uddannelsesinstitutioner mange henvendelser fra organisationer og virksomheder, som gnsker,
at deres produkter bliver omtalt eller benyttet i undervisningssammenhaeng. Det er dog typisk tilbud om at deltage
i kampagner, konkurrencer, svare pa spgrgsmal pa en hjemmeside osv. Disse tilbud bliver ikke benyttet i starre
omfang. | en leerers hverdag kan det nemlig virke uoverskueligt at fa sadanne tilbud sat ind i en undervisnings-
sammenhzaeng, fordi det kraever et storre forarbejde med farst at skulle finde flere oplysninger og dernzest selv
have fantasi til at strikke et undervisningsforlab sammen. Skoleleerere feler i forvejen, at de er bebyrdet med
mange administrative opgaver, sa de leder ikke efter flere!

Nagleredskabet til at fa flere leerere til at bruge berneteater er derfor at udvikle et brugervenligt koncept, sa det
bliver nemt at finde en forestilling, der er relevant for den enkelte klasses vedkommende. Det er vigtigt, at de
tidskraevende og besveerlige forberedelser fiernes.

UDVIKLING AF TEMAPAKKER

Som det er nu, skal leerere og paedagoger selv fa ideerne til at inkludere teater i deres undervisning, de skal selv
tage initiativerne og selv strukturere det, sa der skabes en sammenhaeng. Den indgangsvinkel bgr sendres, sale-
des at feerdige koncepter allerede er strikket sammen og kan puttes lige ind i et undervisningsforlgb.

Her er udarbejdelsen af temapakker en hjgrnesten. Skolerne skal kunne kagbe en temapakke, der kan bruges
direkte uden yderligere forberedelse. Pakken skal indeholde:

. en konkret teaterforestilling

. en anvisning om i hvilke fag — maske endda specificeret ud pa konkrete undervisningsforlgb — stykket
kan indga

. en anvisning om hvilke aldersgrupper denne konkrete teaterforestilling henvender sig til

. datoer, tidspunkter (i skoletiden), priser og spillestedet skal veere fastlagt. Benyt lokale biblioteker, kultur

huse og forsamlingshuse som spillesteder — det lgser et transportproblem for lzererne.




Temaerne bar raekke ud over ren underholdning og de mere traditionelle temaer (Dgad, skilsmisse, etablering af
ny familie/nye sgskende, naturen, mobning, kriminalitet, druk, sex, misbrug, svigt etc.) og ogsa veere rettet mod
undervisning i eksempelvis natur og teknik, biologi, historie eller andre fag, som har mange timer i skolen. Det
kan eventuelt veere ngdvendigt at skrive nye forestillinger om forskellige dyrearter og deres levevis eller om histo-
riske personer eller historiske begivenheder. Dette bar udelukkende ses som en kreativ udfordring til skuespillere
og forfattere om at appellere bredt til fagene i folkeskolen.

KONTAKTEN TIL SKOLERNE

Her er det vigtigt at vaere opmaerksom pa, at lsererne pa landets folkeskoler mgdes en uge inden, eleverne starter
i august maned. | Igbet af denne uge planlzegges hele skolearets forlob pa feelles leerermgder. Der fastlaegges
datoer for forseldrearrangementer, mader, lejrskoler, ekskursioner, sociale arrangementer, emneuger og sa vi-
dere. Ingen af disse arrangementer foretages impulsivt i lzbet af et skoleér, for det er helt nadvendigt for skolens
ledelse, at bade gkonomi og timetal gar op i en hgjere enhed. | tilfeelde af ekskursioner skal der eksempelvis
skaffes vikarer, og den enkelte lzerers timeregnskab skal ogsa ga op. Derfor bgr der omkring 1. august hvert ar
udsendes materiale til skolerne, som tilbyder fuldsteendig feerdige koncepter rettet mod de forskellige klassetrin.
Materialet bgr omfatte hele skolearet, da der langtidsplanlaegges.

| dag er det saledes, at kataloger og anden information samles centralt pa f.eks. ledelsens kontor eller pa biblio-
teket, og den enkelte underviser ma selv fa inspiration til at gere noget aktivt for at finde frem til materialet. Man
kunne med fordel malrette forsendelser til de enkelte lzerere:

- Benyt undervisningsstedernes hjemmesider for at fa navne, mailadresser og andre kontaktoplysninger

- Send materialet elektronisk for at holde omkostningerne nede. Til skolerne kan ogsa sendes skoleskemaer, bog
meerker, refleksbrikker og plakater om de enkelte forestillinger til ophaengning i klassevaerelserne.

- Ansaet studerende til at lave arbejdet.

- Lav en alliance med bibliotekerne om at reklamere for bgrneteaterforestillinger. Bibliotekerne vil gerne kunne
tilbyde underholdningsaktiviteter og er i det hele taget en hjarnesten i skolernes og institutionernes kulturelle og
sociale liv.

FORDYBELSESUGER I FOLKESKOLEN

Dansk bgrneteater kunne ogsa veere et input i de fordybelsesuger (ogsa kaldet emneuger), som ethvert skolear
indeholder. Der er 4 fordybelsesuger i hvert skolear, og det er op til den enkelte skole at fastlaegge tidspunktet for
disse uger, sa de er altsa ikke sammenfaldende for alle skoler. Hvis man forestiller sig antallet af skoler x 4 uger,
sa er der rigtig mange muligheder for at vise forestillinger.

Eksempler pa emner, som benyttes, er:

. De fem sanser

. Livet pa en bondegard

. En by (skolen efterligner en bys funktioner)

. Et land (skolen efterligner et lands funktioner)
. En avis bliver til

. Musikken i dit liv

. H.C. Andersen

. Byg en skole

. Lav et teaterstykke

. Europa — de forskellige nationaliteter

ANDRE MALGRUPPER I UNDERVISNINGSSEKTOREN [ J
Udover folkeskolen er der adskillige andre typer af skoler at tage fat pa. Skoler, som ikke har tradition for at be-
nytte sig af teater. Det er blandt andet den lidt seldre aldersgruppe. Teater for unge mennesker er velegnet til at
abne en debat om emner, der volder problemer. Man kunne forestille sig emner som:

- alkohol og stoffer

- vold

- at flytte hjemmefra

- at blive myndig, fa rettigheder og pligter

- skonomi/forbrugersamfund (lige faet Dankort og fristet over evne maske?),
- konflikthandtering

- keeresteproblemer

Udover den direkte malgruppe, eleverne, kan deres forzeldre med fordel inddrages som en sekundaer malgruppe.

Det er ogsa en oplagt idé at rette henvendelse til leererseminarier og tilbyde geestelektioner, hvor skuespillere
eller andre repreesentanter fra berneteater forteeller om bgrneteaters muligheder for at bidrage til undervisningen
i skolen — og hvad teateret ellers kan. Gor de studerende opmaerksom pa bgrneteater og de feerdige koncepter,
allerede inden de kommer ud i den virkelige verden. Fang dem ind — og vis dem vejen frem. Kontakt de relevante
undervisere pa seminarierne — de ser gerne eksterne input.

Folgende oversigt viser institutioner og skoler og deres beslutningstagere. Den hgjre kolonne viser, hvilke nggle-
personer man bar have en lgbende kontakt til for at sikre et teettere samarbejde med institutionerne.

nstitutionstype Kontakt rettes fil
Bamehaver TnsTisfionens leder
Pzedagogisk personale
Forseldrebestyrelse
[ Folkeskaler Skoldedesen
Lesreme
Psedagogisk personale
Forsldrebestyrelser
Elevrid
Klassereprassentanter
Diverse privalskoler Tholdedgsen
Lasreme
Pzedagogisk personale
Forseldrebestyrelser
Elevrad
Klassereprass entanter
FriticdshjemAndskiubber Ledesen
Psedagogisk personale
pholdsstederfdagninstifufioner Ledesen
Lesreme
Psykologer
Pzedagogisk personale
[ Tekniske skaler Skoldedesen
Lesreme
Elevrad
10 Klasse centre Skoldedesen
Lesreme
Pzdagogisk personale
Elevrad
[ Gymnasier Skoldedesen
Lesreme
Elevrad
Bame- og Familieforvalningeme | kommuneme Skalechefen
Dagfilbudschefen
Kulturkonsulent
SSP-konsulent (skolesodalvessenipoliti)




DEN R@DE BROCHURE
Det er ngdvendigt for det brugervenlig koncepts indferelse, at Den Rgde Brochure undergar en stgrre redigering.
Allerfgrst kan man overveje, om navnet Den Rgde Brochure er problematisk. Maske emmer det lidt af 70’er-agtig
socialistisk indoktrinering.

En hjernesten i det brugervenlige koncept er udviklingen af temapakker til underviserne. | stedet for at opstille
forestillingerne alfabetisk efter teatrenes navne, som det geres nu, ber de derfor samles i temaer. En forestilling
kan meget vel indeholde flere temaer og skal derfor naturligvis listes flere gange.

Den Rede Brochure bgr ogsa indeholde en henvisning til en hiemmeside med en bookingfunktion. Man ber
nemlig forholde sig til det faktum, at der i lobet af disse ar sker en hastig udvikling af brugen af computere i be-
folkningen, og dette gzelder ogsa underviserne. Mange kommuner stiller ligefrem gratis computere til radighed for
deres ansatte til hjiemmebrug. | takt med at den eeldre undervisergeneration takker af og yngre kommer til, vil der
ganske sikkert ske en Igbende aendring af forholdet mellem, hvor ofte Den Rede Brochure anvendes — og hvor
ofte relevant information vil blive eftersggt pa Internettet.

TEATERCENTRUMS HJEMMESIDE

Overordnet kan siges om Teatercentrums hjemmeside, at den ikke lever op til de krav, man med rette kan stille
til en hjemmeside, der gnsker at szelge en vare. Generelt er siden alt for teksttung, kedelig, indforstaet — og frem
for alt er siden ikke interaktiv. Hlemmesiden begr have en udbygget elektronisk udgave af Den Rgde Brochure og
faciliteter til bestilling af forestillinger.

Folgende punkter er forslag til indsatsomrader i relation til en opdatering og relancering af Teatercentrums hjem-
meside:

TEKST

Sorter kraftigt i maengden af tekst pa hjemmesiden, og lav flere undersider. Brugerne seger specifikke svar pa
specifikke spargsmal. Skriv fokuseret information i afgreensede 'pakker’, som giver brugerne mulighed for at
veelge preecis den information, der er relevant for dem.

Del teksten op ud fra eksempelvis: tid, sted, akter, opgave, brugere, informationstype eller emne. En tekstside
skal veere praecis sa stor, at den kan stéa alene — og praecis sa lille, at den kun siger en ting.

Brugerne lzeser ikke hjemmesiden fra en ende til den anden. De har ofte travlt, sa de skimmer. Det er derfor

en god idé at servere informationerne i mindre bidder. En gra mur af tekst — altsa tekst ud i en kere (som der er
overflod af pa Teatercentrums hjemmeside) — kreever en naerlaesning for at opna forstaelse af budskabet. Det er
tidskraevende og altsa ikke hensigtsmeessigt.

Struktureret tekst er transparent, sa tekstens budskab kan laeses med et hurtigt blik. Brug meget 'luft’ i teksten og
stikord til at betone de vigtigste budskaber. Dette geres blandt andet via underoverskrifter og bullets.

NAVNGIVNING

Darlige og misvisende overskrifter er en vaesentlig arsag til, at brugerne navigerer forkert i en tekst. En god over-
skrift skal kunne sta alene — dvs. den skal kunne forstds uden sammenhaeng med sin tekst. Overskriften er altsa
den ekstremt kortfattede version af tekstens samlede budskab. Den gode overskrift informerer og annoncerer
tekstens indhold. Brug emneord i overskriften, samme ordvalg i overskrift som i tekst og almindelige ord frem for
fagord.

LINKS
Links giver brugerne mulighed for at fa mere viden om samme emne. Overvej, hvad brugeren har brug for at vide,
hvad kan uddybes og dokumenteres.

VISUALISERING
Visualisering i tekst handler om at informere mere effektivt. Benyt fotos, informationsgrafik og kort.

VER NEM AT ’GOOGLE’

Struktureret tekst afspejler en faktaorienteret skrivestil, der gentager og placerer vigtige negleord, som far sgge-
maskiner til at finde en hjemmeside og placere den i toppen af henvisningerne.

Vaer opmaerksom pa at indkredse nggleord og anbringe dem i eksempelvis sidetitler, overskrifter, underoverskrif-
ter eller gverst i en tekst.

OPSTART AF DET NYE BRUGERVENLIGE KONCEPT

For at drage erfaringer med henblik pa at sikre en malrettet succes af det nye koncept kan man veelge at starte
med at introducere det i et begraenset geografisk omrade. Der kan udveelges et pilotomrade i en egn af Danmark,
hvor skolerne og institutionerne gerne vil spille med.

Over en periode benyttes teater for bgrn og unge i sammenhaeng med undervisningen i de forskellige typer af
skoler og institutioner. Teaterensemblerne sgrger for, at der samles op pa erfaringerne undervejs ved at have en
dialog med skolerne om, hvad der er leert i processen, hvad, der har veeret rigtig godt, og hvad der kan forbedres.
Formalet med disse evalueringsmader er — udover det rent konkrete med erfaringsudveksling — ogsa at fa sko-
lerne til at virke som formidlere af konceptet; fa de gode historier frem og fa dem fortalt videre i det nzere milje.

Som kick-off i det udvalgte geografiske omrade kunne man lave en teaterforestilling, hvor lokale journalister og

deres bgrn ogsa inviteres.
(ge og Alexander var pa vej hjem. Godt de@

faet billetter til en af forestillingerne, Alexander
havde jo veeret helt vild for at komme ind i dansk
bgrneteaters nye nationalscene! Mon de var kom-
met med pa billedet, da kameramanden gik forbi?
Det kunne veere sjovt at se sig selv pa tv om et
par dage... Det havde ogsa veeret spaendende at
se trapperne, som Inges mands arkitektkollega
havde designet. Inge kunne ikke lade veaere med
at fole sig lidt stolt over, at de havde vaeret med til
at oprette nationalscenen. Det var maske slet ikke
blevet til noget, hvis ikke Inges bank havde givet
stotte til det!




Det er da oplevel-
sesgkonomi, der vil
noget!
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